NA KOLEJNYCH STRONACH ZNAJDZIESZ PRZYKLADOWE
HARMONOGRAMY MIESIECZNE DLA 2 METOD SPRZEDAZY

Symbole maili oznaczone sg réznymi kolorami z podziatem na maile przed dniem startu i po wystartowaniu sprzedazy

Tworzgc swoéj harmonogram zawsze zaczynaj od dnia “X” czyli dnia startu gtdwnego wydarzenia - webinaru, wyzwania,
dostepnosci prébki

Nastepnie wypetnij wszystko to, co musisz zrobi¢ i mie¢ gotowe przed tym dniem. Czyli np. strona zapisu, teksty do reklam,
start reklamy (dobra praktyka to minimum 7, najlepiej 14 dni przed dniem “X”), strona ofertowa, zarys i prezentacja

webinaru lub darmowe materiaty i sposéb ich dostarczania

Dopiero w kolejnym kroku planowania wypetnij wszystko to, co musi si€ dzia¢ po dniu “X”, czyli co musisz dostarczyc,
wysyta€ i w jakie dni bedziesz to robic.

Dobra wiadomos¢ jest taka, ze wszystko, co sie dzieje po dniu “X” mozna robi¢ na biezgco kazdego dnia lub w
przeddzien. Ale wszystko, co ma si€ zadzia€ przed tym dniem, musisz przygotowa¢ do okreslonego czasu.

Na podstawie tych 2 przyktadéw sprébuj zaplanowaé w czasie 1 miesigca swojg sprzedaz przez webinar lub przez
probke/ wyzwanie.

WeZ tez pod uwage, Ze nie potrzebujesz az tak ztoZonych planéw do krétkiego tunelu.
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